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| 2yli dtugo... i w futerkv, i z planami

na przyszosC.
Storytelling w reklamach proklimatycznych

REKLAMA
cZYL|?

Reklamq jest kazdy przekaz zmierzajgcy do ATTENTION
promocji sprzedazy albo innych form korzystania
z towcllrgv‘vdm.b uli(ug, Popigrqniq o|<res'|or;y<|:(h INTEREST
spraw lub idei albo osiagniecia innego efektu
pozgdanego przez reklamodawce, nadawany za
opfatq lub inng formg wynagrodzenia DESIRE
(za PAIH definicja na podstawie Ustawy o
radiofonii i telewizji).
ACTION
& POETYKA
REKLAMY
obrazu
\ dzwieku
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MARKA

NA CZYM &) ZALE2Y?{\

« Swiadomo$é i rozpoznawalnosd
* Lojalno$¢ wobec marki
« Warto$é¢ marki

o Identyfikacja z marka
* Percepcja marki

ruchu
znakéw werbalnych
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emocjonalizacji odbioru
odbioru bezalternatywnego
wspdlnoty éwiata i jezyka
symplifikacji rozktadu wartosci
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STORYTELLING WSPRRISE
Storytelling to interaktywna sztuka opowiadania WRZUC NA LUZ - SZKICUJ N
historii, ktéra polega na uzyciu stéw i dziatarn w Q\\ \ N
celu ujawnienia elementéw i obrazéw = PLANUJ
tworzgcych opowie$é przy jednoczesnym < .
/ U, e

LY pobudzeniu wyobrazni stuchacza.
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Zrédho: Pawet Tkaczyk
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NIE BOJ SIE EDYTOWAC




